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Pulsee Luce e Gas, Genoa CFC e Kappa® presentano RE:GENERATION JERSEY: 
la capsule collection firmata da Marcello Pipitone

La capsule collection nasce dal riutilizzo creativo delle maglie ufficiali del Genoa CFC, riunendo, su capi unici, i valori delle aziende partner e i ricordi indelebili della tifoseria. 

Quindici delle creazioni realizzate dal giovane designer milanese andranno all’asta e parte del ricavato sarà devoluto ad AFMA Genova, associazione che sostiene i malati Alzheimer e le loro famiglie.

Milano, 10 marzo 2026 – Pulsee Luce e Gas, Genoa CFC e Kappa® presentano RE:GENERATION JERSEY, il progetto che trasforma le iconiche maglie da gioco in pezzi di design, grazie alla visione dell'artista Marcello Pipitone. 

La capsule collection, composta da t-shirt one-of-a-kind, nasce dalla rielaborazione creativa delle maglie ufficiali delle ultime tre stagioni, frutto della partnership tra Pulsee Luce e Gas, front jersey sponsor del Genoa CFC, e Kappa®, in qualità di sponsor tecnico. Un'operazione di upcycling che ha proiettato le divise, cariche di storia e di ricordi dei tifosi, in una nuova dimensione, diventando espressione di stile urbano. 

Un progetto che unisce idealmente tre capitali industriali e creative italiane, seguendo il DNA di ogni partner: da Milano, hub strategico e d’ispirazione per Pulsee Luce e Gas, arriva l'energia e la spinta verso l'innovazione sostenibile; da Genova, casa del Genoa CFC, l'heritage di un club leggendario e l'attaccamento della sua tifoseria; e da Torino, sede storica di Kappa®, l'estetica di un'icona dello streetwear. A legare il tutto, l'estro di Marcello Pipitone, che ha trasformato le maglie in un manifesto di stile.

Alicia Lubrani, Amministratore Delegato di Pulsee Luce e Gas: “RE:GENERATION JERSEY rappresenta per noi una nuova dichiarazione di intenti. Ancora una volta alimentiamo, con l’energia giusta, la creatività e la passione, generando valore che va oltre il campo da gioco. Siamo felici di promuovere un'iniziativa che, oltre a celebrare il design e il legame con i tifosi, vuole portare un impatto positivo concreto."

Flavio Ricciardella, Direttore Generale del Genoa CFC: “L’idea che una maglia dalle tradizioni secolari come la nostra possa essere soggetta, con una visione innovativa, a una forma artistica di rivisitazione è piaciuta da subito. Siamo vicini con vari progetti a realtà impegnate nel sociale. Invitiamo la fan-base, molto sensibile a certe tematiche, a partecipare alle aste solidali”.     

Marcello Pipitone, designer: “Nasce dall’idea che una maglia non sia solo un oggetto sportivo, ma un archivio emotivo. Ho lavorato su ogni pezzo come su un frammento di memoria: decostruendolo, ricomponendolo e trasformandolo in qualcosa di nuovo, senza cancellarne l’identità. L’upcycling, in questo progetto, non è solo una scelta sostenibile ma un gesto culturale: significa dare continuità a ciò che ha già generato passione, energia e appartenenza. Il fatto che parte del ricavato sostenga una realtà che si occupa di memoria rende questo lavoro ancora più coerente e necessario”.

Alessandro Boglione, co-CEO del Gruppo BasicNet: "Per Kappa® la jersey è da sempre un simbolo identitario che supera il campo da gioco: è cultura, appartenenza ed espressione personale. Con RE:GENERATION abbiamo voluto ribadire la nostra vocazione a reinterpretare i codici sportivi in chiave contemporanea, valorizzando il nostro heritage attraverso un progetto che parla di creatività e connessione con le community."

La capsule collection "RE:GENERATION JERSEY" è stata presentata al pubblico e alla stampa martedì 10 marzo, durante un evento esclusivo all’interno del Robe di Kappa® Store di Via Ragazzi del '99 a Milano.
Frammenti di maglie che rappresentano ricordi, pezzi di memoria personale e collettiva che servono a dare supporto a chi ogni giorno si trova ad affrontare una patologia legata proprio alla capacità di ricordare. 

Quindici delle maglie in edizione limitata, sono disponibili per l'asta benefica sulla piattaforma internazionale MatchwornShirt e parte dei proventi di questa vendita sarà devoluto ad AFMA Genova APS, organizzazione di Volontariato che ha lo scopo di assistere e sostenere i malati di Alzheimer e le loro famiglie, di informare e sensibilizzare l’opinione pubblica e tutte le figure professionalmente coinvolte nella malattia e incoraggiare la ricerca.

Pulsee Luce e Gas è la società per le utenze domestiche di Axpo Italia, quinto operatore nazionale sul mercato libero dell'energia elettrica. Attiva dal 2019, Pulsee rivoluzionato il modo di fruire l’energia mettendo al centro le esigenze quotidiane delle persone, la libertà di scegliere, la semplicità, il consumo sostenibile. Grazie ad una delle proposte più complete sul mercato, oltre alla possibilità di sottoscrivere online le utenze luce e gas, Pulsee mette a disposizione una rete di consulenti qualificati su tutto il territorio nazionale per essere sempre vicini ai consumatori. L'energia di Pulsee è semplice e trasparente e il suo servizio clienti si distingue per un’assistenza puntuale e dedicata in ogni fase: dall'attivazione alla gestione quotidiana. Per maggiori informazioni visita www.pulsee.it

KAPPA
Kappa® è uno dei brand di proprietà del Gruppo BasicNet, che detiene anche Robe di Kappa®, Jesus® Jeans, K-Way®, Superga®, Briko®, Sebago®, Woolrich® e Sundek®, marchi leader nell’abbigliamento, calzature e accessori per lo sport e il tempo libero. BasicNet opera nel mondo attraverso un network di imprenditori che, su licenza, producono o distribuiscono i prodotti a marchi del Gruppo. A questi, BasicNet fornisce servizi di ricerca e sviluppo, industrializzazione dei prodotti e marketing globale. Tutti i processi aziendali avvengono unicamente attraverso Internet, fatto che rende BasicNet una “fully web integrated company”. BasicNet, con sede a Torino, è quotata alla Borsa italiana dal 1999.

GENOA 
Il Genoa CFC è la società calcistica di più antica costituzione in Italia e la prima squadra ad aver vinto il campionato nazionale di football. Fondato il 7 settembre del 1893 il club vanta una lunga serie di primogeniture ed è al quarto posto nella classifica degli scudetti conquistati (9). Nella storia è stato insignito due volte delle onorificenze del C.O.N.I. per meriti sportivi, anche per il ruolo esercitato nella promozione del gioco del calcio e dei valori etici inculcati dai padri fondatori. Il rispetto delle tradizioni viene integrato dai processi innovativi sviluppati per l’implementazione delle potenzialità del marchio Genoa.  

MARCELLO PIPITONE
Marcello Pipitone è un designer e artista milanese la cui ricerca si sviluppa tra sportswear, arte contemporanea e cultura urbana. Il suo lavoro si concentra sulla trasformazione di capi esistenti attraverso processi di upcycling, decostruzione e ricomposizione materica. Le sue creazioni, spesso one-of-a-kind, uniscono heritage sportivo, sperimentazione estetica, identità territoriale e attenzione alla sostenibilità, posizionandosi in un territorio ibrido tra moda, design e arte.


Per informazioni: 

Pulsee Luce e Gas - Ufficio Stampa 
Luca Guglielmi – luca.guglielmi@axpo.com e Beatrice Bianchi – beatrice.bianchi@axpo.com 
Laura Di Bari – laura.dibari@bursonglobal.com +39 366 9079415
Alessia Piotto – alessia.piotto@bursonglobal.com +39 345 9909468

Kappa - Ufficio Stampa 
kappapress@basic.net

Genoa CFC – Ufficio Stampa
ufficiostampa@genoacfc.it
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